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Lubelskiej - tel.: (+48 81) 538 43 49

czes¢ druga

Nazwa szkolenia: Szkolenie z zakresu zarzadzania wizerunkiem i kreowania marki
Imie i nazwisko trenera: Zuzanna Komornicka

Termin szkolenia: 10.01.2022 r.

Godziny szkolenia: 9:00-18:00 (w tym przerwy)

Liczba godzin szkolenia: 8

e-mail: m.latkowska@pollub.pl
zprpl.pollub.pl

Cel szkolenia

Poznanie zasad i narzedzi dotyczacych zarzadzania wizerunkiem i kreowaniem marki

Tresci programowe

5. | Dobre praktyki zarzadzania wizerunkiem w Polsce i na $wiecie

Lp. Temat Godz.
1. | Swiat marketingu - trendy, potrzeby i pokusy 9.00-9.45
7. Team Canvas - umacnianie relacji zespotowych ustalanie wspélnych celéw, | 945-10.30
zasad i warto$ci
przerwa 10.30-10.45
3. | Zasady, techniki i etapy kreowania marki uczelni 10.45-12.15
Przerwa obiadowa 12.15-12.45
4. | Model Biznesowy Canvas dla Politechniki Lubelskiej 12.45-15.00
przerwa 15.00-15.15
15.15-18.00

Efekty ksztalcenia

W zakresie wiedzy:

1. | Wzrost wiedzy na temat budowania, umacniania wizerunku i kreowania marki
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W zakresie umiejetnodci:

- analizowanie i wyjaénianie zjawisk oraz proceséw zachodzacych w organizacjach
w obszarze marketingu,

- planowanie, organizowanie i realizowanie dzialari marketingowych dotyczacych
umacniania wizerunku uczelni

- zaprojektowanie i dobdr narzedzi marketingowych do realizowanego dziatania
dotyczacego umocnienia wizerunku

- Umiejetnos¢ oceny czy podejmowane decyzje, stosowane praktyki sa zgodne
z zasadami i normami etycznymi

W zakresie kompetencji spotecznych:

- rozumienie potrzeby uczenia si¢ przez cale zycie i doskonalenia kompetencji
zawodowych (szczegblnie w obszarze zwigzanym =z realizacja dzialan
marketingowych dostosowanych do odbiorcow)

- umiejetnoé¢ oceny sytuacji dotyczacej budowania relacji ze spolecznoscia
akademicka

Malgorzata Peiczar
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