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Temat 1: WPROWADZENIE DO PRZEDMIOTU. MIEJSCE EVENT MARKETINGU
W STRUKTURZE MARKETINGU

Stowa kluczowe: event marketing, wydarzenie, marketing-mix, marketing

Struktura problematyki:

— Istota event marketing

Miejsce event marketing w dziatalno$ci marketingowej

Miejsce event marketing w promocji

— Ewolucja pojecia event marketing

Cwiczenie: Czym jest event marketing?
Cwiczenie powinno by¢ wykonane w grupach, ktére juz bedg docelowo stalymi grupami

w formie ustnej prezentacji efektow pracy.

Okreslenie znaczenia pojeciowego event marketingu:
- Czym jest event?

- Czym jest wydarzenie promocyjne?

- Co oznacza pojecie event marketing?

- Jak ewoluowato pojecie event na przestrzeni lat?

- Jakie sa typy eventow?
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Temat 2: OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDSIEWZIECIA I OPIS
SYTUACJI WYJSCIOWEJ. OKRESLENIE IDEI EVENTU

Stowa kluczowe: event, wydarzenie, event marketing, idea, przekaz, promocja

Struktura problematyki:

Wymiary dzialan event marketing

Typologia eventow

Okreslenie idel eventu

Projektowanie eventu

Cwiczenie: Okre§lenie idei eventu
Cwiczenie powinno by¢ wykonane w stalych grupach w formie pisemnej.
Nalezy wskazac¢ event (rzeczywisty lub fikcyjny), okresli¢ jego typ ze wskazaniem kryterium

kwalifikacji oraz przedstawi¢ ide¢ i glbwne zatozenia eventu.

Event marketing
Event Typ eventu Idea eventu
(do wskazania 1jego glowne zatozenia
1 omdéwienia przez
zespot)
Eldrr‘gggjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [
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Temat 3: IDENTYFIKACJA CELOW MARKETINGOWYCH EVENTU

Stowa kluczowe: event, wydarzenie, event marketing, cele

Struktura problematyki:
— Cel marketingowy i jego rodzaje
— Cele ilosciowe

— Cele jakosciowe

Pomiar realizacji celow

Cwiczenie: Identyfikacja celow marketingowych w planowanym evencie
Cwiczenie powinno by¢ wykonane w statym zespole w formie pisemnej.
Dla wskazanego 1 scharakteryzowanego eventu nalezy zaplanowac cele do zrealizowanie

z podziatem na cele ilosciowe jako$ciowe.

Wymienié Uzasadnienie
Cele ilo$ciowe )
Cele jakoSciowe )
Eldrr‘gggjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [
Europejski Fundusz Spot e
wiedzsedukaciarorws: NN ©O'SK@ uropgskl ooy [

4



Temat 4: OKRESLENIE DOCELOWYCH ADRESATOW EVENTU

Stowa kluczowe: event, grupy docelowe, uczestnicy eventu

Struktura problematyki:
— Grupy docelowe, segmenty docelowe, target
— Uczestnik eventu

— Rodzaje uczestnikow eventu: podziaty

Cwiczenie: Wskazanie docelowych uczestnikow eventu
Cwiczenie powinno by¢ wykonane w statych grupach w formie pisemne;j.
Dla wybranych wcze$niej nalezy wskaza¢ uczestnikow eventu, oceni¢ ich znaczenie dla eventu,

a takze opisa¢ grup¢ i uzasadni¢ znaczenie.

- - Kluczowi TAK
Uczestnicy eventu marketingowego dla prosze opisaé i uzasadnié
eventu?
TAK/NIE
Eldrr‘gggjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [
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Temat 5: WYZNACZENIE I SPOSOBY POZYSKANIA PARTNEROW DO EVENTU

Stowa kluczowe: event, wydarzenie, partnerzy

Struktura problematyki:

— Kim jest partner eventu marketingowego?

Jak wskaza¢ partnerow eventu?
— Jak pozyskac sponsorow i partnerow eventu?
— Procedura postgpowania w pozyskiwaniu partneréw eventu

— Okreslenie celow partnera eventu

Cwiczenie: Kluczowe aspekty wyznaczenia i pozyskania partneréw eventu

Cwiczenie powinno by¢ wykonane w stalych grupach w formie pisemnej.

Identyfikacja i wskazanie sposobow pozyskania partneréw projektu.

Partner / sponsor .............

Rodzaj, nazwa Uzasadnienie

Partner / sponsor .............

Rodzaj, nazwa Uzasadnienie
Eldrr‘gggjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [N
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Partner / sponsor .............

Rodzaj, nazwa Uzasadnienie

Partner / sponsor .............

Rodzaj, nazwa Uzasadnienie

Partner / sponsor .............

Rodzaj, nazwa Uzasadnienie

Partner / sponsor .............

Rodzaj, nazwa Uzasadnienie
Eﬂ?gggjzsiie Rzeczpospolita Unia Europejska [N
Europejski Fundusz Spot s
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Temat 6: PLANOWANIE I ORGANIZACJA DZIALAN PRZED EVENTEM — CZ. I

Stowa kluczowe: event, wydarzenie, planowanie eventu

Struktura problematyki:

Istota planowania eventu marketingowego
Ustalenie dzialan do wykonania przed eventem
Ustalenie zakreséw obowigzkow

Wskazanie i analiza sytuacji problemowych / kryzysowych

Cwiczenie: Planowanie eventu marketingowego — cz. |

Cwiczenie powinno by¢ wykonane w stalych grupach z ustng prezentacjq efektow pracy.

Etap 1. Planowanie wydarzenia - okreslenie miejsca, grupy docelowej, zaplanowanie

sciezek poruszania si¢, zapewnienie nagtosnienia, spikerow, cateringu, ustug

noclegowych, itp.

Etap 2. Pozyskanie Srodkow na organizacj¢ wydarzenia — Srodki wlasne, sponsorzy,

projekty, inne.

Etap 3. Identyfikowanie kosztéw i potencjalnych zrodel przychodow — planowanie zadan

1 ich wykonawcow.

Etap 4. Sponsoring eventéw - wyszukiwanie sponsora, przygotowanie argumentacji / pakiety,

draft umowy sponsorskie.

Etap 1. Planowanie wydarzenia Uzasadnienie:

1

2

3.

4

5
Eﬂ?gggjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [
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Etap 2. Pozyskanie Srodkow na

Uzasadnienie:
organizacj¢ wydarzenia
1
2
3.
4
5
Etap 3. Identyfikowanie kosztow
i potencjalnych zrodel Uzasadnienie:
przychodow
1
2
3.
4
5
Etap 4. Sponsoring eventow Uzasadnienie:

1
2
3.
4
5

Fundusze

Rzeczpospolita

Europejskie
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Temat 6: PLANOWANIE I ORGANIZACJA DZIALAN PRZED EVENTEM - CZ. I

Stowa kluczowe: event, wydarzenie, planowanie eventu

Struktura problematyki:

— Istota planowania eventu marketingowego

— Ustalenie dziatan do wykonania przed eventem
— Ustalenie zakreséw obowigzkow

— Wskazanie i analiza sytuacji problemowych / kryzysowych

Cwiczenie: Planowanie eventu marketingowego — cz. 11

Cwiczenie powinno by¢ wykonane w stalych grupach z ustng prezentacjq efektow pracy.

Etap 5. Przygotowanie marketingowego planu eventu - hasto przewodnie, idea przekazu,
plan dziatah promocyjnych, partnerstwo z mediami.

Etap 6. Specyfika i mozliwo$ci obiektow goszczacych eventy - oferta, wizja lokalna, osoba
odpowiedzialna, zakresy odpowiedzialnos$ci i czynno$ci w przypadku kryzysu.

Etap 7. Szacowanie i zarzadzanie ryzykiem - zagrozenia, rozwigzania, koszty, osoby

odpowiedzialne, prewencja antykryzysowa.

Etap 5. Specyfika i mozliwosci obiektow Ugzasadnienic:
goszczacych eventy
1.
2.
3.
4.
5.
Fundusze . . .
Europejskie puy RERCEROSPOUD  irinivs e [
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Etap 6. Specyfika i mozliwosci obiektow Ugzasadnienic:
goszczacych eventy

1

2

3.

4

5

Etap 7. Szacowanie i zarzadzanie Ugasadnienic:
ryzykiem

1.

2.

3.

4.

5.

Fundusze % x

Rzeczpospolita
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Temat 8: NARZEDZIA PROMOCJI EVENTU

Stowa kluczowe: eventy, wydarzenia, promocja eventu, informacja dla mediow

Struktura problematyki:

— Promocja wydarzenia marketingowego

— Instrumenty wykorzystywane dla promocji eventu
— Zasady wspotpracy z mediami

— Rodzaje konferencji prasowych i zasady ich organizacji

Cwiczenie: Promocja eventu marketingowego

Cwiczenie powinno by¢ wykonane pisemnie w stalych grupach w ustng prezentacjg wynikow

pracy.

Przygotowanie informacji dla mediow wedlug ponizszego wzoru na temat z wigzany

z planowanym eventem.

Eldrr‘gggjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [
Europejski Fundusz Spot .
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Informacja dla mediow

Naaruk frmowy

Migjsce | data
Nosc stron: strona 1/7

Napis:

Informacja dla mediow (np. Press Release lub wskazanie konkretnej formy)

Ewentuaine zastrzezenie tarminu pubikac)! (nie pubikowas przed..., 00 wylaczne) wisdomoscl gazety ..

Nagiowek

Lead streszczajcy” Co? Kio? Kiedy? Gazie? DIac2ego? Jak? (3-4 z0ania, Krotko najwaznkejss)

Korpus (tekst Zasadniczy): najistotnisfsze Informacje na PocZgtku, Krotkie akaplty, poowdiny odstep.

Zakonczenie / Konkluzja

Informacja o Zalgcznikach (np. o 2djeciach) wraz
okresieniem praw Sutorskich | mo2iwosc!
wykorzystania zaiacznikow w pubikacjach

Imie, nazwisko, teiefon, mall osoby udzielajace] infarmac)

w megiach
Konlec
Eﬂ?gggjzseki o Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejski Fundusz Spot
Wiedza Edukacja Rozwdj - Polska propesKiTunduse spotecany
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Temat 9: PLANOWANIE PRZEBIEGU EVENTU

Stowa kluczowe: event, wydarzenie promocyjne, przebieg eventu

Struktura problematyki:

— Istota eventu — wydarzenia promocyjnego

Rodzaje eventow (wydarzen promocyjnych)
Cele organizacji eventow (wydarzen promocyjnych)

Zasady organizacji eventow (wydarzen promocyjnych)

— Planowanie przebiegu eventow

Cwiczenie: Organizacja eventu

Cwiczenie powinno by¢ wykonane w stalych grupach w formie pisemnej.

Identyfikacja i opis etapu przebiegu eventu.

Etap eventu

Opis

Ustalenie liczby
uczestnikow

Okreslenie profilu
uczestnikow

Sposoby weryfikacji
uczestnikow

Analiza zagrozen imprezy

Zaplanowanie polityki
informacyjnej

Analiza aktow terroryzmu
1 ustalenie systemu
zabezpieczen

Dopasowanie zasobow
ludzkich i technicznych

Ustalenie procedur

Szkolenie pracownikow

Fundusze
Europejskie
Wiedza Edukacja Rozwdj

Rzeczpospolita

- Polska
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Temat 10: PLANOWANIE I ORGANIZACJA DZIALAN EX POST

Stowa kluczowe: event, wydarzenie promocyjne, event marketingowy

Struktura problematyki:
— Istota planowania eventu marketingowego
— Organizacja eventu marketingowego

— Dzialania ex post

Cwiczenie: Zasady planowania i organizacji eventu marketingowego

Cwiczenie powinno by¢ wykonane w stalych grupach w formie ustnej prezentacji efektéw

pracy.

Etap 1 Uzasadnienie:

Etap 2 Uzasadnienie:

Etap 3 Uzasadnienie:

Etap 4 Uzasadnienie:

* X x

Eltjlrr‘gug'zseki o Rzeczpospolita Unia Europejska [
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Etap 5

Uzasadnienie:

Uzasadnienie:

Uzasadnienie:

Uzasadnienie:

Uzasadnienie:

Fundusze
Europejskie
Wiedza Edukacja Rozwdj

Rzeczpospolita

- Polska
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Temat 11: WSKAZANIE METOD OCENY SKUTECZNOSCI EVENTU

Stowa kluczowe: event, wydarzenie, skutecznos¢, efektywnos¢, ocena eventu

Struktura problematyki:

—  Znaczenie skutecznosci i1 efektywnosci o ocenie dziatan marketingowych

Skutecznos¢ eventu marketingowego

Efektywnos¢ eventu marketingowego

Catosciowa ocena eventu marketingowego
Cwiczenie: Ocena skutecznosci i efektywnosci eventu marketingowego

Cwiczenie powinno by¢ wykonane w stalych grupach w formie pisemnej prezentacji wynikéw
pracy.

DZIalanie: ... e
Miernik Ocena skutecznosci / efektywnos$ci
DZIaanie: . ... e,
Miernik Ocena skutecznosci / efektywnosci
DZIaanie: . ... e,
Miernik Ocena skutecznosci / efektywnos$ci
Eld?gggjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [
Europejski Fundusz Spot .
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DZIAANIE: .. oo

Miernik Ocena skutecznosci / efektywnos$ci
DizZiatanie: ...
Miernik Ocena skutecznosci / efektywnosci
DZIalanie: . ... e,
Miernik Ocena skutecznosci / efektywnosci
DizZiatanie: ... e
Miernik Ocena skutecznosci / efektywnos$ci
DZIaanie: . ... e,
Miernik Ocena skutecznosci / efektywnosci
DizZiatanie: ...
Miernik Ocena skutecznosci / efektywnos$ci
Eg?gggjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [
Europejski Fundusz Spot .
wiedzatuacarorss NI PO'Ske uropejski Fundusz Spoteczry g
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Poznan 2014.

» (Czasopisma specjalistyczne: ,,Marketing w Praktyce”, ,,Marketing i Rynek”.
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Zintegrowany
Program
Rozwoju
Politechniki
Lubelskiej -
czes¢ druga

Materiaty zostaty opracowane w ramach projektu
,Zintegrowany Program Rozwoju Politechniki Lubelskiej — czes¢ druga’,
umowa nr POWR.03.05.00-00-2060/18-00
w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj 2014-2020
wspotfinansowanego ze srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego

Europejskie L
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